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1il ruolo del Graphic designer è quello di riuscire a comunicare 
attraverso le immagini, per questo ho scelto come segno 
identificativo la stilizzazione di un iride, attraverso l’occhio 
riusciamo a percepire il mondo e a decodificare i messaggi 
visivi, inoltre l’iride è un segno distintivo che ci differenzia tutti 
come le impronte digitali.

brief.







2Il logo cerca di racchiudere, attraverso 2 semplici segni grafici, 
il carattere del tatuatore a cui fa riferimento, che è anche il 
naming del brand, il teschio è stato inserito per un gusto perso-
nale del tatuatore che contraddistingue anche il suo stile 
illustartivo, infatti è presente il molti suoi lavori, il segno rosso 
rappresenta la Calabria, terra originaria di provenienza, 
mentre la scelta dei colori fa riferimento ai 2 elementi caratte-
rizzandi di questo ambiente: il sangue e l’inchiostro.

brief.



missione

Alex Nevicato Tattoo

Scommessa

Aprire uno studio tattoo 
in un piccolo paese di 
provincia sembrava un 
azzardo, ma armati di:
ENTUSIASMO
COMPETENZE
e CORAGGIO
abbiamo intrapreso 
insieme questa 
avventura.
Sapevamo che le sole 
competenze tecniche da 
tatuatore non sarebbero 
bastate per mantenere 
l’attività in un contesto 
così contrastante e qui 
subbentra il mio lavoro.

missione

Alex Nevicato Tattoo

Lavoro

Ho puntato sul creare 
una brand identity con 
un forte riferimento alle 
origini, iniziando dal logo; 
ho continuato marcando 
molto sul fattore comuni-
cazione, ideando e 
realizzando campagne 
pubblicitarie, offerte e 
altro sfruttando al 
massimo i canali social.

Costantemente da 
Settembre 2016

missione

Alex Nevicato Tattoo

Oggi

Ad oggi Alex Nevicato 
Tattoo si è imposto nel 
territorio, sbaragliando 
la concorrenza, arrivan-
do a lavorare in tutta 
Italia e da poco anche in 
Europa.

Ma la Nostra ambizione 
non si ferma, stiamo 
puntanto a farci cono-
scere anche a livello 
intercontinetale.

WE ARE READY
HIGHER & HIGHER







3Pubblicazione fotografica sulla serie di scatti rappresentanti la 
quiete e il movimento.
La quete viene rappresentata da immagini statiche di posti 
abbandonati dove il silenzio fa viaggiare introspettivamente 
chi li osserva. Mentre il movimento è rappresentato dalla caoti-
cità quotidiana che ci assorbe.

brief.
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IL MOVIMENTO
E LA QUIETE

LA RAPPRESENTAZIONE DEGLI OPPOSTI
IL MOVIMENTO 
DELLA QUOTIDIADINITÀ 
E LA QUIETE DELL’ABBANDONO

A CURA DI MANUELA GRECO
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4La metamorfosi di un viaggio è una pubblicazione illustrata 
dove si cerca di raccontare attraverso l’utilizzo di segni grafici 
una storia.

brief.







5
YO U NG EU RO PEAN ARTIST

FI N E ARTS ACADEMY AWARDS

YEA, Young European Artist è un evento artistico europeo che 
si svolge a Roma. Il suo scopo è quello di promuovere giovani 
artisti creativi nel campo delle arti visive.
Il requisito principale è dunque la “creatività”. Per questo 
motivo la progettazione del logo si basa su giochi di sfumature 
e contrasti, la libertà intellettuale e leggerezza vengono 
rappresentate dal nastro che compone il logo cercando di 
sprigionare la creatività e la freschezza giovanile. Questi requi-
siti è possibile rintracciarli nella scelta dei colori: freschi, vitali e 
decisi, come anche nelle forme geometriche lineari delle linee 
che compongono il logo e molto essenziali del font.

brief.





Decl inazione su divers i  support i  qual i  
shopping bag,  mug e coff ie cup.
Lo scopo è quel lo di  aumentare la po-
polar i tà del  marchio.
Pensato per un’utenza s ia maschi le che 
femmini le ,  giovane e matura.



6
lm

 edizioni

Realizzazione di un’immagine coordinata, comprendente: il 
logo con l’utilizzo di una particolare font. 
Nella realizzazione è stato tenuto conto che la casa editrice è 
una casa editrice che si dedica alla pubblicazione di testi 
impegnati nella critica sociale, si rivolge ad un pubblico 
variegato, una casa editrice trasversale quindi che pubblica 
libri ragionando per progetti e collettivi pubblicando molto di 
letteratura contemporanea e poesia.

brief.










