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Compreresti un disco
solo per la copertina?

Storm Thorgerson
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>> INTRODUZIONE

Breve storia

del manifesto d'autore

Per definizione, uno spettacolo dal vivo & un momento fugace. Accade, e poi svanisce. Pud essere una recita, un concerto, uno spettacolo comico, ma dura da qualche
minuto fino a delle ore; poi giunge al finale, ed & storia. Questa storia pud, qualche volta, essere preservata per i posteri, sia come registrazione audio o video, ma qualche
volta non resta che la memoria dei partecipanti, o qualche programma, qualche fotografia, o il materiale pubblicitario. Nel mondo moderno, dove uno smartphone pud
essere puntato verso qualcosa e il risultato postato su YouTube, molto di quello che viene riservato ai posteri non dovrebbe esserlo. Ma anche nell'era della rivoluzione
digitale, la stampa rimane la cosa pill duratura e popolare tra i souvenir, e la preferita dai collezionisti.

W uso dei poster pubblicitari come pezzi d’arte pud essere
ricondotto a circa duecento anni fa. A quei tempi i
manifesti coprivano una moltitudine di soggetti, in

qualsiasi forma e dimensione. Nonostante la litografia fu
inventata nel 1798, era molto lenta e costosa per essere adoperata
nella produzione di poster, per cui la maggior parte veniva
realizzata tramite incisioni lignee o metalliche, con poco colore e
design ridotto all'osso. Tutto questo cambio con I'avvento di Jules
Chéret, che nel 1880 invento il sistema cromolitografico per la
riproduzione dei colori. La cromolitografia consisteva nell'utilizzo
di 3 0 4 lastre di pietra, a seconda del manifesto, ognuna colorata
di uno dei colori primari, che, grazie alla sovrimpressione su un
foglio e alla sintesi additiva, andavano a formare ogni tonalita
possibile di colore. Questa tecnica € alla base della stampa Offset
odierna, con al posto delle lastre di pietra delle lastre di alluminio.
Nonostante il processo fosse difficoltoso, il risultato ottenuto
consisteva in una densita dei colori senza pari e una trama della
stampa fitta, corredata all'occorrenza di trasparenze e gradienti,
impossibili da realizzare con altre tecniche (ancora oggi). Labilita
di comporre immagini e testo in un modo cosi attraente e
soprattutto economico diede finalmente il via alla litografia come
mezzo principale per la stampa di massa. Chéret, dal suo canto,
produsse con questa tecnica piu di 1000 poster in una carriera
pluritrentennale. Nel 1891, Toulouse-Lautrec realizzo il suo primo
poster, Moulin Rouge, portando l'arte del manifesto a vette mai
raggiunte prima. Durante gli anni della Belle Epoque francese
mostre, riviste e distributori di poster proliferarono. Il parigino
Sagot aveva in catalogo oltre 2200 differenti manifesti! Solo tre
anni dopo, Alphonse Mucha, un artista ceco stanziato a Parigi,
cred il primo capolavoro d’Art Nouveau finalizzato alla pubblicita.
Prendendo in prestito dai Pre-Rafaeliti, dal Movimento delle Arti
e dei Mestieri e dall’arte bizantina, questo stile floreale divenne il
maggior movimento artistico fino all’arrivo della Prima Guerra
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Mondiale. In ogni paese, i manifesti erano utilizzati per celebrare
le istituzioni culturali. In Francia, i café i cabaret erano
onnipresenti; in Italia I'opera e la moda; in Spagna le corride e i
festival; in Germania le fiere e i giornali; in Gran Bretagna e in
America i caffé letterari e i circhi. Nonostante ci siano state
contaminazioni da qualsiasi paese, gli stili nazionali erano ben
divisi. I danesi erano caratterizzati dall'ordine e dagli spazi; gli
italiani dal dramma e dalle grandi opere, e i tedeschi dalla loro
schiettezza e dall'uso di caratteri gotici. Nel 1900, I'Art Nouveau
perse molta del suo dinamismo a causa di scarse imitazioni. La
morte di Toulouse-Lautrec nel 1901 e I'abbandono del mondo dei
manifesti da parte di Mucha e Chéret (che si convertirono alla
pittura) lascio un vuoto che fu riempito da un giovane
caricaturista italiano di nome Leonetto Cappiello, che arrivo a
Parigi nel 1898. Fortemente influenzato da Chéret e da Toulouse-
Lautrec, Cappiello rifiuto ogni dettaglio futile dell’Art Nouveu.
Invece si concentro nel creare un'immagine semplice, spesso
umoristica e bizzarra, che catturasse fin da subito l'occhio dello
spettatore che camminava frettolosamente per il boulevard.
Questa abilita nel creare I'identita di un brand elevo Cappiello allo
status di padre della pubblicita moderna. Il suo stile domino l'arte
pubblicitaria parigina fino al primo poster Art Deco di Cassandre,
nel 1923. Nel frattempo, gli artisti della scuola scozzese di
Glasgow, i Secessionisti Viennesi e i Deutscher Werkbund
tedeschi stavano anche loro trasformando i canoni dell’Art
Nouveau. Queste scuole di pensiero mutarono gli ornamenti
curvilinei in favore di strutture rettilinee e geometriche, votate al
funzionalismo. Punto centrale di questi sforzi modernisti fu la
German Plakastil, o Poster Style, fondata nel 1905 da Lucian
Bernhard a Berlino e da Ludwig Hohlwein a Monaco. Il
naturalismo minimale e I'enfasi sui colori piatti e sulle forme
erano alla base di un linguaggio astratto, pitt moderno. La Prima
Guerra Mondiale diede un nuovo ruolo ai manifesti: la



propaganda. Infatti, la guerra esplose nella pitu grande campagna
pubblicitaria fino ad allora, fondamentale per le comunicazioni a
tutta la popolazione: per richiesta di denaro, reclutamento di
soldati o di volontari, per incoraggiare la produzione di armi e per
denunciare le nefandezze del nemico. Utilizzando le piu avanzate
tecniche della Madison Avenue (via in cui risiedevano le piu
grandi tipografie dell'epoca), '’America da sola produsse pit di
2500 immagini di propaganda, divise in 20 milioni di manifesti,
quasi 1 ogni 4 persone, in poco piu di 2 anni. La lezione data dalla
brillante pubblicita americana non rimase inascoltata dai
Bolscevichi, che usarono i manifesti come supporto nella loro
guerra civile contro i Bianchi. Lenin e i suoi seguaci provarono di
essere i maestri fondatori della moderna propaganda, e il
manifesto divenne I'arma preferita durante tutto il secolo a
venire. Alla fine della Prima Guerra Mondiale, I'ispirazione
organica dell’Art Nouveau divenne preso inutile in una societa
prevalentemente industriale; i moderni movimenti del Cubismo,
del Futurismo dell’Espressionismo e del Dadaismo divennero le
influenze principali. Allo stesso tempo, vennero lanciati in
Francia, in Germania e in Svizzera i primi corsi di graphic design,
come prova della transizione della pubblicita da illustrazione a
design. Questa transizione venne fortemente sentita nell'Unione
Sovietica, dove il Costruttivismo sorse per aiutare a creare una
nuova societa tecnologica. Il Costruttivismo sviluppo uno stile
fortemente dinamico per le proprie composizioni, caratterizzato
da forti diagonali, fotomontaggi e colori stridenti. La filosofia
aggressiva del Costruttivismo, vista nei lavori di El Lissitsky,
Rodchenko, Klutsis e nei fratelli Stenberg, ebbe un forte impatto
nel design occidentale, principalmente attraverso la Bauhaus e i
de Stijl. Nella meta degli anni venti, questi approcci modernisti si
fusero in un nuovo movimento internazionale chiamato Art
Deco. Nell'epoca delle macchine, la potenza e la velocita
divennero i temi principali. Le forme vennero semplificate e
affusolate, le lettere vennero sostituite da caratteri piu eleganti,
angolari che rispecchiavano l'eta del jazz. Eclettici come pochi, gli
artisti Deco riuscirono ad incorporare le stralci di forme persiane,
egizie e africane. Il termine Art Deco deriva dalla mostra di Arti
Decorative parigina del 1925, che risulto essere una fantastica
vetrina per i nuovi stili. A Parigi, lo stile caricaturale di Cappiello
diede il via alle illustrazioni geometriche e intellettuali di A.M.
Cassandre, che rese popolare la tecnica dell'aerografo, dando una
nuance metallica alle superfici delle sue opere. LArt Deco, come
I'Art Nouveau prima di lei, si espanse a macchia d'olio per tutta
I'Europa e gli Stati Uniti. I poster giocarono ancora un ruolo
fondamentale nella comunicazione della Seconda Guerra
Mondiale, ma questa volta condivise la scena con altri media, la
radio e la stampa. A quei tempi, molti poster erano stampati
usando tecniche di riproduzione di massa, che si traducevano
nella presenza dell'effetto moiree conosciuto nei quotidiani. Luso
della fotografia nei poster, iniziata dai russi negli anni venti,
divenne comune come l'uso dell'illustrazione. Dopo la guerra, i
poster divennero sempre meno importanti, a causa dell'arrivo
della televisione. Lultimo uso massiccio della litografia si ebbe in
Svizzera, dove il governo promosse fortemente lI'industria
tipografica. Il Sachplakat, sviluppatosi negli anni venti ma
sbocciato durante la Seconda Guerra Mondiale, fu molto amato
dagli svizzeri, data la sua natura ordinata. Gli artisti di questo
movimento si deliziavano nel prendere oggetti di tutti i giorni e

trasformarle in opere gigantesche, utilizzando I'avanzata stampa
svizzera per ricreare effetti ottici e trompe l'oeil. Con le radici
ancorate alla Plakatstil di Lucian Berhanrd e al movimento
surrealista, I'eleganza era spesso condita da un gentile humour.
Nonostante le tensioni della Guerra Fredda, la fine della Seconda
Guerra Mondiale sfocid in un boom economico e in una nuova
societa consumistica con l'arrivo della televisione, viaggi aerei e
marchi internazionali a spianare la strada. Le tecniche e gli stili
pubblicitari mutarono per adattarsi ai tempi. Un vero e proprio
“boom dei manifesti” si ebbe nei primi anni cinquanta, virato
verso due stili ben distinti, uno consumistico e uno aziendale. I1
primo, che venne poi chiamato Stile anni 50, aveva colori accesi e
forme stravaganti, mentre il secondo, chiamato Stile Tipografico
Internazionale, era piu razionale e ordinato. I poster creati nel
primo stile usavano colori vividi e motivi giocosi per attirare una
larga massa. Artisti come Herbert Leupin e Donald Brun in
Svizzera, Paul Rand negli USA, e Raymond Savignac in Francia
resero celebri le qualita scherzose e leggere dello stile. Lo Stile
anni '50 si applicava sia ai prodotti di consumo che agli oggetti.
Famosissime sono le campagne per le compagnie aeree di David
Klein, Stan Galli e altri, che dovevano attrarre gli spettatori verso
destinazioni quali Disneyland, New York, Las Vegas e Parigi.
Daltro canto, lo Stile Tipografico Internazionale, o Stile Svizzero,
era perfetto per il mondo globalizzato che si stava creando. Design
strutturati, curati e sistematici davano ordine e chiarezza a
qualsiasi cosa, dai mezzi pubblici, agli aeroporti ai manuali
d'istruzioni. Influenzato dalla Bauhaus alla Tschichhold’'s New
Typograghy, questo stile si sviluppo in Svizzera verso la fine degli
anni '50. Ingloba diversi elementi base della tipografia con strette
leggi grafiche e spesso sostituisce I'illustrazione con fotografia
moderna e “rigida”. I manifesti dei concerti realizzati da Josef
Muller-Brockmann rappresentano I'apoteosi di questo stile:
freddo, elegante e ordinatamente astratto. Sullo stesso livello
erano i lavori di Erik Nitsche “Atoms for Peace”, una serie di
spettacolari poster per la prima Conferenza Internazionale per
I'Utilizzo Pacifico dell’Energia Atomica. Arrivati alla fine degli
anni '50, possiamo lasciare la parte pubblicitaria, propagandistica
e aziendale della storia dei poster, per passare a quella musicale.
Dagli anni cinquanta in poi, il mondo del design dei poster &
cambiato, specialmente quello che riguarda i concerti. Ma se il
primo ha piu di 200 anni, il secondo ne ha poco piu della meta, un
quarto se parliamo solo del Rock ‘N’ Roll. Questo mio libro vuole
racchiudere tutto I'amore che ho per questo fantastico mondo, che
mi lascia ore e ore nei negozi a fissare le copertine degli album e a
pensare “Ma come gli sara venuta in mente questa idea?”. La
musica fa parte di me, da quando a 8 anni ho imbracciato la prima
chitarra per poi mollarla, e riprenderla dopo altri 8 anni e non
lasciarla pit. Ho sempre un paio di cuffie in testa (anche quando
non dovrei): in treno, in auto, mentre passeggio. Anche mentre sto
scrivendo queste righe le ho (Sto ascoltando ;Como Te Llama? di
Albert Hammond Jr., per chi se lo stesse chiedendo). Per me, unire
il mio lavoro con la mia passione € una fortuna e un onore, pit che
una semplice tesi di Laurea, ed € anche grazie a questi sei mesi di
studio che ho imparato ancora di piu sugli artisti che hanno
formato la mia cultura grafica e musicale. Spero che leggendo
questo libro torniate con la mente a quei tempi, non importa se li
avete vissuti veramente a meno. Detto questo, non posso far altro
che augurarvi buona lettura!

INTRODUZIONE




R

e e




Gl Inizi:
R&B, Soul e Rock ‘N’ Roll
1930 - 1962



Nel descrivere il rock n’ roll come il figlio
illegittimo dell'unione tra il blues e il
country si puo cadere in un cliché, ma si
dice il vero. Il rock dei primi anni ricevette
una buona dose di snobbismo dal pubblico
generalista, senza neanche entrare a far
parte dello show business. D'altronde,

il blues e il country erano visti come

la versione pezzente del piu sofisticato
swing, acclamato dalle folle, in visibilio

per quest'ultimo e le piu sofisticate note

dei musical di Broadway e Hollywood.

I1 business del rock era una torta senza
sapore divisa tra piccole case discografiche
con distribuzioni limitate, intrallazzatori,
annunciatori truffaldini, promoter

alla bisogna e manager corrotti senza
immaginazione e fiuto per gli affari. Lalcool
e le droghe hanno fatto il loro, come nella
carriera di bluesman come Robert Johnson
e star del country come Hank Williams.
Anche se il termine doveva ancora nascere,
le “Groupies” hanno recitato il loro ruolo
perfettamente nei retroscena. I poster
dell’epoca sono la prova che quei show
erano per lo piu rudimentali. Anche quelli
di star famose come Elvis erano semplici
serigrafie in rosso e blu, o matrici in legno,
non come quelli prodotti per i grandi eventi
di lotta libera prodotti dalla Hatch Show
Print e dalla Globe Poster Company, famose
per produrre poster per eventi teatrali,

musicali e circensi. Tom Parker ,che dal
1950 faceva stampare i poster di Elvis da
Hatch a Nashville, non trovava alcun buon
motivo per sprecare denaro in quisquiglie
come il design su ordinazione. Limpaginato
veniva semplicemente passato alle
stamperie e prodotto in centinaia di copie
esposte in ogni citta del tour dai promoter
di Parker. Quando star di calibro minore
come Little Richard si imbarcavano in tour
solisti, il materiale promozionale era ancora
piu scarno e “facilone”. Veniva stampata un
solo lotto di poster, di solito contenente solo
una foto dell’artista con il testo in grassetto.
Una striscia bianca veniva lasciata all'inizio
o alla fine del foglio, e i dettagli di ogni

data del tour inseriti dalla stamperia

locale o addirittura inseriti a mano. Questa
pratica era chiamata “tour blanks” e si puo
ricondurre agli anni '30 e ai giorni delle
grandi band. Quando i pacchetti di band
(cioé piu band che suonavano alternate
sullo stesso stage, gli antenati dei festivali
odierni) diventarono il veicolo migliore per
pubblicizzare il rock, i poster diventarono
un po’ piu vivaci, con piu colori, alcune
miniature dei partecipanti, e a volte
qualche grafica, come silhouette di chitarre
o note musicali. Ma a discapito di questi
abbellimenti, i poster erano essenzialmente
memorabilia da collezione, piu che esempi
di design. Piu artefatti che arte in sé.



Sopra a sinistra

The New Sound,Les Paul.
[Capitol Records]

1950

Sopra adestra

Ella and Louis,

Ella Fitzgerald & Louis Armstrong
[Verve Records]

1956.

Sotto a destra
Big Beat
[Queen Hall]
Ottobre 1962.

Essendo il rock ancora alle prime armi,

tutti gli sforzi delle case discografiche per la
realizzazione delle copertine era deviato verso
generi piu affermati, come il Jazz e il Country.
Qui sopra a sinistra, abbiamo una surreale
copertina dell'album The New Sound! di Lester
Polfuss, in arte Les Paul, storico liutaio della
Gibson Guitar Corporation. Da lui viene il nome
della famosa chitarra elettrica, conosciuta

e utilizzata ancora oggi. Un’altra copertina
degna di nota e quella dell'edizione Blue Note
del quinto album di John Coltrane, Blue Train
(a fianco). Purtroppo, essendo le registrazioni
eirelativi design di proprieta delle case
discografiche, ci € impossibile sapere il nome
del designer. Il terzo album, invece, &
importante per la sua storia piu che per il
design. Ella Fiztgerald e Louis Armstrong erano
consci che nel 1956 il Jazz stava finendo nel
dimenticatoio, prevedendo che il rock n’ roll
avrebbe preso il suo posto. Cosi crearono Ella &
Louis, dal sound molto piu tranquillo rispetto
alle precedenti produzioni, di chi sta cedendo
il posto a nuovi generi. La copertina, rilassata
ma non malinconica, € stata la chiave di volta
per molti artisti, che hanno deciso di farsi
fotografare in pose simili per i loro album.

ella louis
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Gr
ED SULLIVAN SHOW

DIRECT FROM

NEW YORK CITY

PRESENTS:

ELVIS
PRESLEY

PERSON

SEPT. 10 - 1956

SEE & HEAR ELVIS SING

HIS HIT SONGS:
“DON'T BE CRUEL"”, “HOUND DOG"
“LOVE ME TENDER"” .,

and His
ALL-STAR SHOW

MULTNOMAH STADIUM
MON., SEPT. 2nd—8:30 P. M.

$Ts0o — $250 — $ 3s0

| NICKETS NOW -
Il manager di Elvis, il Colonnello Tom Parker, »
uso la stamperia Hatch Show Print a Nashville
(dove si dice non abbia mai pagato i debiti). J . K‘ G I L L c o
.

Lo stile di Hatch, molto familiare nel mondo
country, rese facile I'espandersi della musica s w 5
rock alle masse. L “Elvis Pelvis” era gia una - - tl . a nd sta rk
macchina da soldi in questi poster del 1956. '
ke
Anche per quanto riguarda le incisioni Elvis

era all'avanguardia del suo campo. Le copertine
degli LP hanno fatto la storia, come quelle

di Elvis Presley (citata dall'album London
Calling dei The Clash del 1979), Elvis del 1956

e 50,000,000 Elvis fans can’'t be wrong, in

cui campeggia uno stuolo di Elvis in abito

. . Sopra adestra
dorato, che guardano sorridenti allo spettatore Elvis Presley a Portland
dall’alto in basso. Di quegli anni & impossibile [Hatch Show Print]

. . c 1. . Settembre 1957.
accreditare un artista, poiché tutte le copertine
erano realizzate su commissione della stessa Sopra a sinistra
Elvis Presley all'Ed Sullivan Show
[Hatch Show Print]
degli anni 60 in poi. Settembre 1956.

casa discografica, cosa che cambiera dalla fine
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THE ELVIS PRESLEY SHOW

STARRING

IN PERSON

1 2
SIS

V“@ WITH AN ALL STAR EAST

THE JORDONAIRES

50,000,000 ELVIS FANS
CAN'T BE WRONG

ELVIS' GOLD BEECORDE - Volame ¥

RCA Victor Recording Star \
HEAS SING

}»'.4!!‘: % PHIL MﬂHAQU|N HEARTER‘?::( HOTEL" “.' 3
4 | A FRANKIE C“N”U’RS AND HHE OTHER SaEAT
: BLUE MOON BOYS& nﬂm R

FLORIDA THERTRE

JACKSONVILLE - FLORIDA

I-'RI SAT AUG 10-11

MﬁTIHEE AND NIGHT SHOWS

Sopra a sinistra

Elvis Presley

[RCA Records]

Marzo 1956.

Sotto a sinitra

50,000,000 Elvis Sopra a destra

Fans Can't Be Wrong, Elvis Elvis Presley in Florida
[RCA Records] [Hatch Show Print]
Novembre 1959 Agosto 1956.
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AUDITORIUM THEATRE

875 E. MAIN ST.-ROCHESTER

SUNDAY JANUARY 19

2 SHOWS 3:30 and 8:30 P. M.

PRICES: $2.00-%$2.50- $3.00-%3.50 Incl. Tax
AUDITORIUM BOX OFFICE OPENS JAN. 10

7 BVERLY BROS. 3

_ " plus
9 m\ 74 JIMMIE T
AN = RODGERS GRAL

SAM DONAHUEandhu;dRCHESTRA”

La Globe Poster Company é stata fondata nel
1929 da Normal Goldstein e Mike Shapiro, che
aprirono la prima sede a Baltimora. Prima
concorrente della Hatch Show Print, non

si occuparono solo di eventi musicali, ma Sopraasinistra
Paramount Theatre
[Globe Poster Company]
Gennaio 1958.

lavoravano principalmente con eventi circensi,
teatrali e proiezioni cinematografiche. Il loro
stile e chiaramente ispirato al vaudeville, con

molte grafiche, colori vivaci e forte utilizzi di Sopraadestra ’
. K Package Tour con Bill Haley e i
fotografie, amate dal pubblico del tempo. Qui Platters

[Globe Poster Company]
Novembre 1957.

sopra si puo vedere un “tour blanks” (poster
con una zona bianca da riempire a discrezione

Sotto adestra

Memorial Auditorium Chattanooga
[Globe Poster Company]
Novembre 1957.

dell'evento) di un evento che comprendeva
alcuni dei giganti del rock e del'R&B del tempo,
senza distinzione di razza.
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The BIGGEST

| N P E R S O N .L__q.:{_;u.- o« G

ankle*

"EMTEGF“.GLB FALL IN lﬂE‘ns
N DEAN MARTIN . PAT BOONE .g
‘\. : : _‘f“ ‘_.-

EVERLY
BROTHERS

llﬂ%ﬁﬁ%ﬂl‘?ﬂ

"CUTE l i
| BUTTERFLY" ¥ »

MAPLE LEAF GARDENS
TORONTO, ONT.
SATURDAY SEPTEMBER 29th %
PRICES — §L00 - SL7T5 - $2.00 - §3.00 Tax Incl
Tioksls now on sale at Maple Leal Gardens and Moody's Ticket Cifice
Gala "Hock 'H Bell” Show with George “Hound Dog” Lorens, Guaat Star

TR L

MEMORIAL AUD.|MON.

CHATTANOOGA NOV

FARTY DOLL

ADVANCE ADMISSION $1.50- -AT DOOR $2.00

57 JOE S)TURNER o

=RIP IT UP* TONK"

ATLANTIC BECORDE..“LIPSTICK, PFOWDER sad PAINT"

e 5
JAMES FAYE ADAMS -SATIIIS

Tommy BROWN THE RoBINs Johnny TORRES

NG BICORDS.,, ~CHYING BLUES" —— ) hur---um

BIG JAY (' McNEELY

Mo eun i AATINTE GRRF. M B AN R £ R WARARH, CROASS



DANCE & CONCERT

MEMORIAL AUDITORIUM

CHATTAMOOGA, TENN.

WED. JUNE 10

ADVANCE $1.50 LAST DAY $2.00

OKE s

“EVERYBODY LIKES TO CHA CHA"

SAM

Curiosamente il fratello di Shirley Gunter,
Cornell, che cantava nei Flairs, cantava anche
nei Platters. Nella pagina a fianco, un altro
esempio dello stile della Globe company, con la
sua esplosione di ovali e colori, seguiti dal nome
dell’artista. Da notare il disclaim che indica
l'importanza delle classifiche discografiche.
Non solo in questo evento viene chiamata in
causa la Top Ten Review del 1956, ma anche

le case discografiche sotto il nome di ogni
artista. Un altro anno, un altro evento, un altro
poster in quadricromia della Globe (a lato). Si
evidenzia 'uso della stampa ad incisione nei
volti degli artisti per enfatizzare la portata
dell'evento. I volti degli “Artisti Adolescenti
piu grandi d’America” erano chiaramente

Adestra

N . . . . Agosto 1957.
mirati ad attirare una specifica nicchia del 9

1958, i “Bobby-soxers’, i ragazzini. Sopra,un Asinistra
poster unisce artisti di diversa caratura e

genere, aggiungendo immagini prese sul palco. Agosto 1959.

CONCERT & DANCE

THUR.
mehi i e

8:00 P. M.
ADVANCE $1.50--AT DOOR $2.00

= BOBBY "sLue”BLAND | 9
3. JUNIOR PARKER giinb

7 5 ROYALES g

WYNONIE BIG

“MR. BLUES™

U ARRIS 98 MAYBELLE

TAB SMITH

AND HIS BAND
Pl

JIMMY REED!
W

AND T e

ATTS|TONY HARRIS

AT TR - e

IS

Memorial Auditorium Chattanooga
[Globe Poster Company]

Memorial Auditorium Chattanooga
[Globe Poster Company]
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Alato

Rhode Island Auditorium
[Globe Poster Company]
Ottobre 1958

Nel 1957 Little Richard era al massimo della
sua fama, prima di trovare Dio e lasciare la
musica temporaneamente per diventare un
avventista del settimo giorno. A fianco di
quest’ultimo possiamo vedere un poster di

uno show del 1959, 'ennesimo con fotografie,
che denota I'importanza che queste ultime
stavano prendendo nelle affissioni di spettacoli
di tutto il mondo. In alcune versioni le gemelle
Spence sono raffigurate in modo diverso, per
permettere di essere affisso in quartieri piu
“rispettabili”. (Qui a lato) James Brown era un
cliente fisso della Globe. Per tutti gli anni ‘60, i
suoi poster furono stampati da loro. La Globe ha
preferito usare forme geometriche semplici e
colori accesi per tutti suoi tour.
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RHODE ISLAND AUDITORIUM

PROVIDENCE —

FRI. OCT. 4 <%~

8:30 P. M.

ADMISSION $4.00 - $5.00 - $6.50 - - CHILDREN (under 12 yrs) 93¢
TICKETS ON SALE AT USUAL PLACES

mw/ y R EVU =

Tour Direction: UNIVERSAL ATTRACTIONS, 200 W. 57th ST., N.Y.C.

GLOBE POSTIR - BALTIMCRE




~ TONIGHTS theNIGHT

FROM&:00~-11200m

GRAND PRIZE

Sopra adestra

Oklahoma Municipal Auditorium
[Litho Color Craft]

Ottobre 1956.

Alato
The Hall of Fraternal
Order of Eagles of Houston

La citta di Oklahoma era la casa della Litho
Color Craft, come dichiara questo evento del
1956 dove presenzio Bill Haley (qui sopra). I
biglietti erano disponibili allo spaccio Veazey,
fondato nel 1900 e ancora attivo oggi come il
Bill Veazy’s Party Store. Il teatro dell'Ordine
Fraterno delle Aquile di Houston, Texas,

fu usato dalle stazioni radio del posto per
accogliere le loro feste settimanali, chiamate
jamborees. A lato, una cartolina stampata a
mano che pubblicizza I'evento del 15 marzo
1955, sponsorizzato dalla Grand Prize Beer e
dalla stazione KLEE. La spalla di uno storpiato
Elvis PRESSLEY, Hoot Gibson, recito nel suo
primo film nel 1910, e nel suo ultimo, Ocean’s

[Non pervenuto]

Marzo 1955. Eleven, nel 1960.

JAMB[IREE —

2 * 7 *
" "7 LOUISIANA HAYRIDE STAR

*HOOT GIBSON ' &
FAMOUS WESTERN MOVIE STA
ASONNY BURNS *
A~BROWN BROS.
A~TOMMY SANDS e

At Eagles Hall
A Block South oﬂ‘ Gray on Louisiana *

OF “SHAKE
“ROCK AROUND
And Many Oth

AND HIS

BIFF COLLI E

as Master of Ceremonies: /

Also Appaaring on the Show will be...
James O’ Gwynne, Caye Wilcox, the Dixie-
Drifters, Ernie Hunterand Herb Remington/

S NEXT WEEKS GUEST =+
TOM MY COLLI

LE R
0CK” "RRZZLE-

amous DECCA Record
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SAUL HOLIFF PRESENTS .... IN PERSON
"THE BIG BEAT SHOW"

KITCHENER MEMORIAL ARENA R I v E H s I D E
FRIDAY, A.PR 11, 8:30 PM. .. 7 7
e O reopieg SUN. FEB. 1 .2

ﬂ“HﬂJ &0 STARS

NO BLUE JEANS or SLACKS PERMITTED. ADMISSION
' A w 3 ; 90c BEFORE 8:00

NO (Intoxicating Beveroges) will be Sold. $1.25 AFTER 8:00
OANCE paRTy

A @
BuDpY HoLLY

AND THE

CRICKETS

THESE ToP
RECORDIMG

%Jmmr LEE LEWIS JPBUDDY HOLLY Y #The CRICKETS

| & MH“ ummutur- i c-;;ﬂm:_mm‘ “MAYRE, BARY™ — DM BOYTT

QUG ¢

pl ‘—

THE

%CHUCK BERRY " #FRANKIE LYMON 1”5 DIAMONDS

WELT UFTTLL 16 - 00K » IWOLL WAPSIE™ “THUME, THUMB" STHE STROLL"

*DANNY  JUNIORS 4Billy FORD e
AT MO . : muuumamns

7 B\G RﬂCKING BAND

L
P g SAMZ TAYLOR

Pene P FFL5TE‘L5 New W “BIG GUITAR™
ED TOWHSEND “For You Love”

DIRECT FROM RECORD SMASHING M. Y. PARAMOUNT ENCACEMENT

(Sopra) Lutilizzo delle diagonali in questo

poster bicromatico, mostra un evento con
quattro grandi star del 1959. Purtroppo, durante
il tour, 3 dei 4 artisti - Buddy Holly, Ritchie
Valens e Big Booper - morirono in un incidente
aereo. Per molti fan, quello fu The Day the
Music Died. Ma la musica non si fermava

ai soli spettacoli dal vivo. The Big Beat CAC . SUPER PRODUCTIONS — 640 FIFTH AVE. H. Y. €
(a destra) era uno spettacolo televisivo in onda L5 e ne e e

PR T PR PRI

sulla ABC del 1957. Cosi sembro naturale per
lui portare questo spettacolo in un package
tour nel 1958. La serie TV fu cancellata quando
Frankie Lymon fu visto ballare in tv con

i Sopra adestra
una ragazza bianca, offendendo la base Winter Dance Party
sudista di spettatori della ABC. Freed & anche [Non Pervenuto]

. e Primi del 1959.
accreditato come l'inventore della parola
Rock n’ Roll. Passando oltre, il Buddy Holly Sopra a sinistra
. . The Big Beat
and the Crickets (pagina a fianco) era uno (ABC]
dei gruppi piu in voga negli anni '50. Aprile 1958.
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Adestra

Liverpool Philarmonic
[Tribe Brothers]
Marzo 1958.

Questo poster senza fronzoli pubblicizza il
loro primo ed ultimo tour inglese, composto
da 25 date coast-to-coast, con almeno due

show al giorno. Fu stampato dai Fratelli Tribe,

che realizzarono poster per la catena di teatri
London West End almeno dal 1920. Questo
poster fu uno dei primi che, come scritto
poche pagine fa, pubblicizza un evento creato
appositamente per una massa giovanile, che
vennero da tutto il paese per parteciparvi. Fu
stampato con una tecnica comune dell'epoca,
cioeé usando un tirabozze -una cornice di
metallo usata in tipografia- in cui venivano
inseriti dei blocchi in legno o piombo con i
caratteri da utilizzare.

LIVERPOOL [

PHILHARMONIG HALL |fi¥nt

HOPE STREET, LIVERPOOL

[HURSDAY, 20" NARCH, 1938 6.1 J'ov. 8.

a- BOX OFFICE NOW OPEN - BOOK NOW
mmm;m&m.mma.mmnmmmmmmmmm'.':“..‘ﬂ'..‘.'.'.“.i.i‘

" MRTHUR HOWES presents (By Arrangement with LEW & LESLIE GRADE Ltd) ™
THE CGREAT AMERICAN RECORDING STARS

BUDDY HOLLY

HIT RECORDER OF “PECCY SUE"

CRICKETS

FAMOUS FOR THBIR GREAT DISCS “THATLL BE THE DAY", "OH BOY" etc
THE PYEMDA RECORDNG STAR oF sTAGE .-i_m‘.ném FAME ~ COMEDAN
GARY mm[“ wion
MILL[__“ SISTERS ﬂﬂ"“"“
T STOQY SF MY L | BRITAIN'S NEW MUSICAL SENSATION

RONNIE REENE oRciestaa
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| =
TWISTERS V5.4 NGER :
‘3:“"5*"“‘ BATTLE nOVALL!

i Y

FRANKIE LYMON
And The Teenagers

CLYDE McPHATTER
BROOK BENTON

FERLIN HUSKY

Starring———

ALAN FREED

———————— Co-Starring———————

ROCKY GRAZIANO
TEDDY RANDAZZO
LOIS O’BRIEN
and '
LIONEL HAMPTON
and His Band

Produced by RALPH SERPE

oirected by MICHAEL WINNER - screenpiay by JACK HENRY
A Jedian Wintlg - Leslie Parkyn Production - An ALLIED ARTISTS Rebease,

R

Come pioniere del rock n’ roll, Alan Freed fu
uno dei primi a far parte dei package tour,
eventi che racchiudevano una pletora di

artisti di tutto rispetto. Questa pratica era

una reminiscenza delle vecchie sale da ballo,
dove vari artisti si susseguivano con pochi
brani a testa. Questi eventi vennero portati
anche al cinema, un esempio € Mister Rock
and Roll (sopra a destra), un film del 1957 in cui
figuravano performance di Teddy Randazzo,
Lois O'Brien, Rocky Graziano, Jay Barney, Al
Fisher, Lou Marks e lo stesso Alan Freed. Le
canzoni sono tenute insieme da una trama
semplice, e gli artisti interpretano diversi
ruoli, a differenza di Freed che interpreta se
stesso. Nel 1999 fu prodotto anche un film che
racconta la sua storia, omonimo, prodotto dalla
Paramount Pictures. (Sopra) Un altro esempio
di musical rock e Play It Cool!, del 1962, che
vanta la partecipazione di Billy Fury, Michael
Anderson Jr., Helen Shapiro e Bobby Vee.
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Sopra adestra
Mister Rock n” Roll
[Film per la TV]
1999.

Sopra a sinistra
Play It Cool
[Micheal Winner]
Marzo 1962.

Directed by CHARLES DUBIN
Written by JAMES BLUMGARTEN
A PARAMOUNT RELEASE

.....




Ot the, CASSANOVA €LUB

LONDON ROAD OPPOSITE ODEON (inema

l ont
\QS‘\\‘\(\QS: @‘Qh
O

>

*
TUESDAY
14thFER

30fmudm

ompia. Stompis B“"‘"“

STARRING THE

smemarcesor. The Sensational Bedtles
focr e THE eAsSANOVA BiG THREE

I Beatles - secondi in lista - e Rory Storm

RORY STORM withy HURRICANES e e

[ ] M ARK p E'ERS ﬁﬂd 'I‘hl mm E s al giorno, nell'autunno del 1960. Fu durante il
glliibﬂdum.g soggiorno ad Amburgo che conobbero Ringo
, Starr, che suonava con gli Hurricane, il gruppo
spalla degli Storm. Il resto é storia. Amburgo
Li c’ EM S ED BA R A N D Tl CKEB 4- 6 non era a corto di locali in cui suonare, ma in
BUFFET' UNTIL- IMCLUMDING REFRESHMENTS | questo poster del 1962 (sopra) per il lancio di un
ON SALEAT nuovo ritrovo in citta si legge chiaramente:

- g ¢ ofa o w “La carestia e finita! Lepoca del folk ¢ finita!”.
AX- O P Rushoworthed - Lewias : :

Lo Star-Club apri con un evento di sette

FI%: i settimane dei Beatles. Quando tornarono
anni dopo, fu con un nuovo batterista e un
contratto di successo con la Parlophone. Questo
(a destra) poster del 1961 fu commissionato da
Sam Leach a Tony Booth per promuovere il suo
“Valentine’s Night Rock Ball, al Cassanova Club
di Liverpool. Il poster accredita i Beatles come

g&?r&s S estra i creatori dell’Atom Beat, la famosa mossa di
[Star Club Amburgo] battere il piede per terra, marchio di fabbrica
Aprile 1962. di Pete Best. Booth dichiaro che “lo stile usato
Sopra a sinistra _ per il lettering veniva chiamato Cartoon o
%5:5 r;g\(/)aﬂs]: lub, Liverpool Freestyle”, che divento famoso nei primi anni
Febbraio 1961. ’50 grazie alle pubblicita della auto Buick.
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FOCUS ON

The

Hatch Show Print

Uno dei produttori piti famosi di poster rock (specialmente per quelli di Elvis Presley) era la Hatch Show Print, situata

a Nashville, Tennesse. Con base al tempo al 116 della 4th Avenue, prossima al Ryman Auditorium, Hatch era la “stamperia

ufficiale” degli artisti country, creando poster per una serie di performer quali Roy Acuff, Eddie Arnold, Bill Monroe
ed Hank Williams. Quando il Colonnello Tom Parker, che usava Nashville come base operative negli anni '30, ebbe
bisogno di poster per Elvis, Hatch era la scelta pill ovvia. Altre rockstar seguirono il suo esempio, e Hatch espanse il
suo business fuori dal mondo country ed entrd in quello ben pitl remunerativo del rock.

u fondata nel 1879 dai fratelli Herbert

e Charles Hatch, che stampavano

pubblicita per libri, maghi, concerti,
spettacoli viaggianti e vaudeville. Il
laboratorio ha realizzato poster per la catena
di teatri newyorkese Orpheum, lo spettacolo
itinerante di Charles Collier Silas Green da
New Orleans e la compagnia viaggiante
di F.S. Walcott, i Rabbit Foot Minstrels. Ha
inoltre prodotto poster per cantanti blues
quali Ma Rainey e Bessie Smith. I fratelli
Hatch erano specializzati nella stampa
a caratteri mobili, con I'uso di blocchi
tipografici in metallo e legno fatti a mano,
disposti su una pressa cilindrica Babcock.
Quando erano necessarie illustrazioni o
caratteri su ordinazione, li incidevano su
tavole di legno. Piu avanti, con i progressi
tecnologici, usarono retini a mezzatinta
e linee di blocchi per la riproduzione di
immagini e fotografie di artisti. Negli anni
’50, i clienti preferivano quest’ultime, e la
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litografia su metallo fu usata per riprodurle.
Anche se i poster di Elvis furono quelli piu
conosciuti ed osannati dal pubblico, i fratelli
Hatch ne crearono di molti per altri artisti.
Negli anni ‘60, produssero poster per il
Memphis Special Package Tour di Johnny

River, con Chad e Jeremy, i Venturers, e altri.

Dick Clarck li ingaggio per i poster dei The
Byrds, Bo Diddley e Paul Revere and the
Raiders. Piu recentemente, la compagnia

ha lavorato con artisti quali Bob Dylan,
Cyndi Lauper, Emmylou Harris, Neil Young,
i Beastie Boys, R.E.M. e i White Stripes. La
compagnia ha cambiato proprietari molte
volte nel corso degli anni e ora e proprieta
del Country Music Hall of Fame and
Museum. Il museo non solo manda avanti la
Hatch come una stamperia professionista,
ma si assicura anche la sopravvivenza

del suo vasto archivio, chiamato dal suo
manager Jim Sherraden “Un museo vivente’,
visitato da oltre 20.000 fan ogni anno.

"la pubblicita senza i
manifesti e come pescare
senza i vermi."

Fratelli Hatch



N SENSATIONAL
+ ..-.f RADIO RECORUING

wffli’fﬁs

Mn Lovemcu BLUESs”

';j F L “’IIJJ“
'S INGING ALL H)S "'..-

" MGM
;th 5 RECORD HITS _,
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IN PERSON

Sopra a sinistra
Hank Williams
[Hatch Show Print]
1940 Circa.

Sopra a destra
Roy Acuff in Person
[Hatch Show Print]
1940 Circa.
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GAUMONT I |==vex)  |[EmEmaRm ==
DAY ONLY STAGE ONE DAY ONLY SUN FEB 24

Mg | b B MOORSE Tolaphane . DOMCAITIN J064 - éo'c & 8.30

TUES. I7" JUNE 6.25.3%% 840 S RRIA N

PRICES 10/6, 8/6, 6/6, 46 BOX OFFICE NOW OPEN—BOOK NOW

LW & LEUE BAADE. [k TWD AMERICAN HEADLINERS IN ONE GREAT PACKAGE SHOW
THE DYNAMIC YOUNG AMERICAN STAR 11 JORNNY

JERRY LEE

DAVE REID

BOOK NOW 4/& &/6 86

o w

BIG BEAT/
Rock ‘n’ Twist

From the film “THE GIRL CAN'T HELP IT" DA NC E
T OF RADIO AHD |
LEVIEEIOM FAME
H HON-5TOP JIVING The Dance with the Big Beat Show
E Tnlu featuring Top Rock Bands, T.V. and Recording Stars ‘

LEWIS!

Hit Recorder of‘ A WHOLE LOTTA SHAKIN' GOIN' ON' ‘GREAT BALLS OF FIRE' ‘BREATHLESS' ete. etz

TREE B0 LTD Lewdes & S Alas lock Out! . . . He's Coming Back
Sopra, un poster coraggioso creato dai fratelli
Tribe, pubblicizza uno spettacolo che non & mai with bl snd bs

andato in scena. Furono solo tre gli spettacoli R Av ‘ "’ s Av A G E s

di Jerry Lee Lewis per il suo tour inglese del

1958. Fu costretto a cancellarlo e a tornare l““’ THE BARRACUDAS

negli Stati Uniti, dopo la scoperta che la sua

terza moglie era in realta sua cugina di 13 anni. au EE“S “ALL . . BAR“ STAPLE

Sopra a destra, un poster del 1963 riflette lo Sopra a sinistra

stile derivato dagli spettacoli varieta, pane Gaumont Dongaster ThWSdar, ZSth OCtObEI'. I962

[Tribe Brothers]

quotidiano della Electric Modern Printing Giugno 1958. A
Company. Questa tipografia era molto famosa Doors open at 8 p.m. Ad e
Company. Questa tipog soraadestra P mission 5/-
in questo circuito e in quello e delle sale da Granada Stage
ballo. (Sopra a sinistra) Purtroppo non sempre [Electric Modern Printing Company] h e ... ¢ et D—
. SN Febbraio 1963. e R iy . il i, S
la pubblicita fece bene alla musica. La visibilita
dell’artista prototype rock David Sutch, Sotto adestra
. i . . Big Beat
chiamato Screamin’ Lord, fu minata e poi [Queen Hall
distrutta da una pubblicita generica e piatta. Ottobre 1962.
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| templ
cambiana
1960 - 1964



Per essere preso sul serio, il Rock doveva
per forza di cose elevarsi, diventando

una forma creativa del tutto autonoma

e con una identita ben precisa. Molti
poster venivano in ogni caso creati da
stamperie locali, ma questo era destinato
a cambiare nel 1954. In quest’anno l'artista
Tom Eckersley prese la cattedra al London
College of Printing; Eckersley creo piu tardi
il primo corso universitario di Graphic
Design di tutta I'Inghilterra, molti altri
college lo seguirono poco dopo, portando
il design del rock verso altri livelli. La
competizione per il pubblico aumento
quando le band e i club iniziarono a

curar di piu i loro fan. Quando si ebbe la
necessita di un'immagine forte e personale,
iniziarono a nascere i primi loghi rock. Lo
stampatore Colin Duffield, che non aveva
assolutamente nessuna conoscenza di
graphic design, creo il logo del King Mojo
Club, inserendolo in ogni poster di ogni
evento del club, che ospitava artisti come
Amen Corner, Small Faces, Wilson Pickett
e Stevie Wonder. Altri club ovviamente
seguirono l'idea. I promoter del Ricky-Tick
(originariamente un hotel di Windsor),
Philip Hayward e John Mansfield,
organizzarono degli eventi marchiati
“Ricky-Tick”, con ventisette serata sparse

per tutta I'Inghilterra. Questi erano eventi
importantissimi per tutto il mondo beat

e pop del 1963, e il logo dell'uomo urlante,
creato dallo studente Bob McGrath, era un
simbolo ricorrente nei loro poster.

Ma anche le band iniziarono a sentire il
bisogno di creare un’identita. Brian Pike
creo il logo e il lettering che poi defini

gli Who negli anni a venire, quello del
Maximum R&B, chiamato anche Windmill
Poster, per la posa di Townshend. I1

logo, intelligente e aggressivo allo stesso
tempo, defini anche il movimento Mod,
racchiudendo tutte le intenzioni che voleva
rappresentare. Lascesa dei loghi divenne
un modo per esprimere la propria arte e

la propria musica, in tutte e due le parti
dell’Atlantico. Un modo per esplorare
nuovi modi di fare tipografia e grafica, per
far emergere la diversita di ogni artista.
Appena gli artisti iniziarono a sconfinare
verso altri genere e a contaminare la loro
musica con suoni sempre piu diversi,

cosi fecero i designer. I loghi divennero
sempre piu complessi, come i poster, fino a
diventare a delle vere e proprie opere d’arte,
in cui a volte neanche si leggevano i dati
dell'evento. Probabilmente gli allucinogeni
hanno dato una spinta, esplodendo poi
nell'era della psichedelia.



LOCARNO Liverpool
TH